
Wie man es auch sieht, Erfolge
von Casamedia kommen immer
in 25 Frames pro Sekunde auf
die Leinwand oder den TV-
Schirm im trauten Heim. 

Hier ein paar Beispiele aus
dem vergangenem Jahr - Frame
1: „The Blizzard“ – Imagefilm für
Blizzard Schi: Ungewöhnliche
Idee, außergewöhliche Umset-
zung, der Mut, neue Wege in der

Werbung zu gehen. Eine perfek-
te Kreativpartnerschaft mit der
Werbeagentur Buchegger, De-
noth, Feichtner. Frame 2 bis 7:
UPM  Deutschland – dieses
Großprojekt konnte gegen star-
ke Konkurrenz aus München ge-
wonnen werden. 5 Filme für 5
Konzernstandorte, darunter
auch UPM Steyrermühl, werden
produziert. Frame 9: Zusam-

menarbeit mit Kral GmbH:
Voith Deutschland. Der Film
„Voith Visionen“ inszeniert Sze-
nen aus Papierindustrie und All-
tagswelt im Jahr 2020. 

Frame 10: UPM wird
Stammkunde: Der Film „Die
Zukunft lesen“ dramatisiert
und emotionalisiert Wünsche
und Erwartungen an die Zei-
tung der Zukunft. Frame 11: der
erste Hofer-Spot seit 25 Jahren!
Zur Markteinführung in Slowe-
nien. Frame 12 – 13: Tischler,
JA! - Eine Spotserie die auffällt.
Der 3. Spot wird zum kreativ-
sten Spot des Monats gewählt.
Trotz der geringen Zahl von
rund 20 Schaltungen. Der 4.
Spot der Serie läuft gerade im
ORF. Frame 14: Agre Kompres-
soren. Frame 15 und 16: Sie-
mens Elin Industrie- und Ge-
bäudetechnik. Frame 17 und
18: Magna Steyr – Viktoria in
Silber für den Film „Magna 
Mila!“ Ein weiterer Film über
virtuelles Design bei Magna

Steyr hat im neu gestalteten
Museum Arbeitswelt in Steyr
Premiere. Frame 19 bis 21:
Fortsetzung der vor vier Jahren
begonnenen Filmstaffel über
außergewöhnliche Entwick-
lungen in der Schweißtechnik.
Die Filme Fronius Laboratory 5,
6 und 8 entstehen. 

Frame 22 und 23: Spots für
Oberösterreichische Versiche-
rung und VKB Bank. Frame 24:
Österreichfenster und ORF:
Point-S Zeichentrick-Spot Nr. 2.
Frame 25: Die Österreichspots
für SEAT und VW werden seit
Jahren bei Casamedia für den
ORF adaptiert. Besondere He-
rausforderung für die hausinter-
ne Postproduktion: die Einarbei-
tung der Salzburg-Kennzeichen
in die Spots. 

Sie sehen, wenn Sie das
nächste Mal einen Werbespot
sehen: Es sind immer 25
Frames zum Erfolg. Siehe Arti-
kelanfang. Siehe Casamedia
filmproduktion.
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Casamedia: mit 25 Frames zum Erfolg

Value Communications:
wertorientierte Kommunikation
Hinter allen Bedürfnissen ste-
hen Werte. Diese zu (er)kennen
und eine gemeinsame Werteba-
sis aufzubauen, ist der Schlüssel
zum Erfolg. Denn gemeinsame
Werte schaffen Vertrauen,
schaffen Akzeptanz und letzt-
endlich Beziehung. 

Durch den von Value Com-
munications entwickelten An-
satz der „wertorientierten Kom-
munikation“ entsteht ein völlig
neuer Kommunikationszu-

gang, der den Dialogpartner im
persönlichsten Bereich an-
spricht, nämlich in seiner Werte-
haltung. 

Value Communications
GmbH ist eine Kommunikati-
ons-Fullserviceagentur mit
Schwerpunkt Marketing- und
PR-Konzeption, Eventmanage-
ment und Mediendesign. 
Nähere Informationen im 
Internet unter www.value-
communications.at 


